044 Detta ar Elanders

Vara storsta verksamheter — Mentor Media

Supply Chain Solutions — Mentor Media

Med huvudkontor i Singapore ar Mentor Media en ledande leverantor av
|6sningar for hantering av leveranskedjan pa ett satt som ar hallbart for
kunder, intressenter och samhallet i stort. Bolagets omfattande tjanster
anpassas for att mota kundernas varierande behov.
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Mentor Media &r en &r en innovativ global leverantor av supply
chain-tjanster med stark nérvaro pa plats i Asien, Nord- och
Sydamerika samt Europa. Med lang erfarenhet av tillverkning &r
bolaget partner till manga av varldens ledande varuméarken inom
konsumentelektronik, kommunikation, databehandling, medicintek-
nik, mjukvara och detaljhandel. Dess tjanster har hégt mervarde och
hjélper kunder att utveckla produkter, stérka varumérken och skala
upp effektivt. Genom strategiska allianser med globala logistikpart-
ners erbjuder Mentor Media end-to-end-I6sningar for leveransked-
jan som levererar direkt till kanaler och slutanvéndare.

Mentor Media grundades for cirka 40 ar sedan i Singapore och
forvarvades av Elanders 2014. Sedan dess har bolaget expanderat
till en global akt6r inom flera kundsegment.

Du tilltradde som VD i november 2025. Vad har du fér bakgrund?

Jag har arbetat i 6ver 20 ar inom supply chain management, logistik
och tillverkningsindustri, med fokus pa att optimera verksamheter
och omvandla traditionella modeller till integrerade end-to-end-16s-
ningar. Innan jag bérjade pa Elanders hade jag ledande roller med
ansvar for multinationella verksamheter samt for att utveckla
fjardepartslogistiksdrivna vardekedjor for globala kunder. Pa Mentor
Media ser jag betydande potential for att starka var position genom
att kombinera agilitet i férsérjningskedjan, fulfillment-kapacitet och
digital innovation i hela Asien- och Stillahavsregionen.

Varfor borde kunder viélja Mentor Media som partner?

Kunder véljer oss for att det vi levererar &r mer an logistik, vi
levererar strategisk férmaga. Vi &r vélkanda for gott genomférande,
palitlighet, teknisk expertis och skraddarsydda I6sningar som
minskar den totala &gandekostnaden och samtidigt forbattrar
kundupplevelsen. Med flexibla, skalbara och teknikintensiva
I6sningar verkar vi i skarningspunkten mellan férsérjningskedja,
tillverkning och e-commerce fulfillment. Var regionala nérvaro goér
att vi ar ndra vara kunder och deras marknader, vilket sakerstéller

snabbhet, motstandskraft och regelefterlevnad i dagens handelsmil-
jo som praglas av hastiga férandringar.

Vilka &r Mentor Medias viktigaste styrkor?

Vara styrkor ligger i global réckvidd, lokalt genomférande och
end-to-end-integration. Vi kombinerar artionden av verksamhets-
optimering med en kundcentrerad kultur som fokuserar pa
vardeskapande, hallbarhet och partnerskap. Med anldggningar pa
tre kontinenter kan vi snabbt svara upp mot kundernas féranderli-
ga behov. Den digitala synlighet och processkontroll vi har
etablerat forbattrar analys och automatisering, vilket gér Mentor
Media till en strategisk lank mellan tillverkning och utleverans pa
marknaden.

Vilka fordelar far Mentor Media som en del av Elanders?

Att vara en del av Elanders ger oss en stark global grundstomme ur
finansiellt, tekniskt och strategiskt perspektiv. Genom koncernens
plattform kan vi bredda var portfolj bortom expediering till
forpackning, tryck och bredare supply chain-l6sningar. Elanders
ekosystem erbjuder kraftfulla synergier vilka inkluderar korsforsalj-
ning, delade digitala verktyg for transparens och hallbarhet samt en
global kundbas som véarderar kapacitet for integrerade 4PL-tjénster
(fjardepartslogistik). Dessa styrkor positionerar Mentor Media som
koncernens motor i Asien och Stillahavsregionen.

Vilka segment planerar ni att fokusera pa framéver?

Electronics forblir kdrnan for oss, men samtidigt expanderar vi inom
hélso- och sjukvard, livsstil och snabbrérliga konsumentvaror,
segment dér vi kan skilja ut oss genom var expediering och
vardeadderande utbud av tjénster. Vi ser dven stark potential inom
e-handels- och omnikanalsexpediering tack vare var flexibla
lagermodell och vart regionala distributionsnatverk. Parallellt
investerar vi i digitala kontrolltorn, prediktiv analys och hallbar
forpackningsteknik for att forbattra 6verblick, hastighet och
miljoprestanda.

Hur har ni integrerat hallbarhet i er affarsmodell?

Hallbarhet &r inbyggt i sattet som vi bedriver var verksamhet pa. Vi
stodjer vara kunder i att minska Scope 3-utslappen samtidigt som vi
bidrar till Elanders-koncernens mal om minskade koldioxidutslapp.
Vara prioriteringar innefattar koldioxidoptimerad logistik genom
tillverkning néra dar slutprodukter ska anvandas och regional
expediering, samt miljoeffektiva férpackningar av atervinningsbara
eller biologiskt nedbrytbara material. Vi fokuserar ocksa pa
energieffektivitet genom att anamma solenergi och smart fastig-
hetsforvaltning. Dessa satsningar minskar utslappen samtidigt som
de forbattrar effektiviteten hos var verksamhet.

Elanders ars- och hallbarhetsredovisning 2025

Mentor Media 6ppnade nyligen en anlaggning i Thailand. Vilka
andra planer har ni i Asien?

Var anléggning i Thailand har haft stora framgéngar genom att
erbjuda kunder méjligheter att diversifiera sin forsorjningskedja,
uppna kostnadseffektivitet och uppréatthalla sin handel. | takt med
att forsérjningskedjor utvecklas och volymer forflyttas fran Kina till
ovriga Sydostasien sa starker vi var narvaro i Vietnam och Malaysia.
Samtidigt forblir Kina viktigt. Vi fortsatter att investera dar, med
fokus pa automatisering, véardeadderande |I6sningar och inhemsk
e-handel. P4 sa vis sakerstaller vi att Kina forblir en hérnsten i var
regionala strategi.

Finns det nagra andra viktiga initiativ som pagar?

Vi fortséatter att driva pa var transformation genom ett flertal
strategiska initiativ. Ett av dem handlar om att optimera vart natverk
for snabbare leveranser med lagre koldioxidavtryck. Ett annat om
digital transformation med stéd av smart analys och loT. Ett tredje
avser ett kundinriktat innovationslabb med fokus pa férpackning,
automatisering och hallbarhet och ett fjarde om kompetensutveck-
ling for att bygga nasta generation av experter inom supply chain.
Dessa satsningar hjélper oss att omvandla global komplexitet till
vart forsprang, genom att leverera smartare, grénare och mer
motstandskraftiga supply chain-16sningar.

Simon Sim — VD, Mentor Media, betonar vikten av att kombinera agilitet
i forsorjningskedjan, fulfillment-kapacitet och digital innovation.
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Mentor Media

Antal anstallda

-1 200

Omséttning, Mkr

-1790

Geografisk narvaro Kundsegment
Brasilien, Indien, Kina, Mexiko, Electronics, Fashion, Health Care
Singapore, Taiwan, Thailand, och Other

Tjeckien, USA och Vietnam

Med lang erfarenhet av tillverkning &r bolaget partner till madnga av vérldens ledande varumérken inom konsumentelektronik, kommunikation, databehandling,

medicinteknik, mjukvara och detaljhandel.




